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Magyar Reklamszovetség, a Sharity Impact és a Scores Group sajtokozleménye
2024. szeptember 24.

CALL TO ACTION: Hamarosan indul a tarsadalmi célu aktivitasok és
reklamkampanyok seregszemléje az MRSZ vezényletével

Budapest, 2024. szeptember 24. - A CALL TO ACTION (CTA) projekt célja, hogy tébb aktivitason
keresztiil (pl. felmérés, palyazat,) bemutassa a legjobb TCR gyakorlatokat és ezaltal a reklamok
tarsadalom egészére gyakorolt jotékony hatasat demonstrdlja. Az év elsé felében lebonyolitott
kutatas1 megerGsitette, hogy a reklamszakma tamogatja és szivesen aktivan részt vesz a Magyar
Reklamszévetség vezetésével egy olyan sokrétli projektben, amely a tarsadalmi céli reklam
aktivitasok mennyiségi és minGségi el6re mozditasaban jatszik foszerepet. Oktdber 1-jét6l november
7-ig (1) nevezhet6k megvalosult TCR kampanyok ;(2) mig a maganszemélyek (szakemberek, tanuldk)
vagy civilek a fogyatékossaggal él6k integracidja témaban palyazhatnak az MRSZ és a Sharity Impact
CTA palyazatan.

Az elsé fazisban a Magyar Reklamszovetség és a Sharity Impact a tarsadalmi célu tgyek publikalasanak
fontossagat, mértékét és hatdsat a Scores Group kutatdintézet segitségével egy, a legnagyobb hirdeték
rekldmszakmai vezetGi és az igynokségek, médiavallalatok déntéshozdi kbrében 2024 év elsé felében
lebonyolitott felmérés keretében vizsgalta meg.

A kutatas legfontosabb eredményei és megallapitasai

Szinte mindegyik cég (a valaszadd vallalatok 94%-a) végzett tdrsadalmi célu aktivitdst az elmdlt 5 év
sordn. A tarsadalmi célu hirdetések terén a cégek a legnagyobb ardanyban a kérnyezetvédelemre,
fenntarthatdsdgra, artalomcsdkkentésre fokuszalnak (58%). Ezeket koveti az egyenldség, sokszinliség,
elfogadas / tarsadalmi befogadas és hatranyos helyzet(, kirekesztett tarsadalmi csoportok felemelése,
tamogatasa (36-36%), a csaladvédelem, gyermekvédelem (33%).

A gazdasdgi vdlsdg ellenére sem torpantak meg jelentésen az elmult években a TCR rekldmok,
amelyekre z6mében a lokdlis kezdeményezés és a fogyasztok jelentés bevondsa volt jellemzé. A
megvaldsitott kozosségeket és fontos kozos Ugyeket tadmogatd aktivitasok kozel %-e hazai

1 CALL TO ACTION kutatds — A tarsadalmi célt rekldmok hatésainak vizsgalata - részletes kutatasi elemzés /
eredmények: https://calltoaction.website/data/documents/mrsz call to action kutatas elemzes.pdf
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kezdeményezés(i volt. A cégek tobb mint fele (53%) jellemz&en bevonja az lgyfeleket, fogyasztokat is
tarsadalmi tevékenységeibe.

Hantosi Balint a felmérést lebonyolit6 Scores Group kutatointézet vezetGje kiemelte a legfontosabb
kévetkeztetéseket: ,,Bdr a vdlaszadok tébbsége (59%) szerint az elmult évek gazdasdgi vdlsdga nem
hatott negativan a vdllalatok tdrsadalmi célu térekvéseire, de a kisebb méretli, zomében hazai
tulajdonu cégeknél azért Iathatdoan visszaesett ennek a tevékenységnek a mértéke és a felmérésben
résztvevd cégek egytizedének tdrsadalmi szerepvdllaldsi tevékenységét nagyon negativan befolydsolta
vagy szinte térélte a polikrizis. Megoszlanak a vélemények a TCR reklamok szinvonaldnak vdltozdsdrol
is. A cégek 36%-a szerint az elmult 3-5 évben romlott a TCR rekldmoknak, illetve a gazdasdgi
reklamokban megjelené tdrsadalmi célu (izeneteknek a szinvonala Magyarorszdgon. Tehdt vannak
hidnyossdgok, van mit tennie a szakmdnak.”

A valaszadodk tébb mint haromnegyede tartja fontosnak tarsadalmi célu hirdetések megjelenitését a
médiaban és jé hir, hogy tobbségiik (83%) stratégiailag kezeli a tarsadalmi célu lGzenetek eljuttatdsat.
A cégiik tarsadalmi szerepvallalasaval és TCR tevékenységével elégedetlen valaszaddk (17%) ennek
okat elsGsorban a kapacitds hidanyaban latjak (58%), ezt koveti az anyagi forrasok (42%), illetve a
hatdrozott szandék deficitje (30%). A végzett aktivitast jellemzben belsd és kiilsé6 kommunikacios céllal
is felhasznaltak a cégek (62%), e valaszok ardanya a hirdet6k korében a legmagasabb (74%) és a
médiatulajdonosok korében a legalacsonyabb (43%). A cégek 70%-a tervezi a kovetkezd 1-2 évben
tdrsadalmi célu aktivitds megvaldsitasat, vagy valamely aktivitashoz vald csatlakozdsat, 14% a
kovetkezé 3-5 évben.

Urban Zsolt, a Magyar Reklamszovetség alelndke, a CALL TO ACTION projekt kezdeményezGje és
vezetbje Osszegezte: ,Orémmel Gsszegeztiik, hogy a legtébb vdllalat stratégiai szinten kezeli a
tdrsadalmi felel6sségvdllaldst, amely nagyban hozzdjdrul a vdllalati- és fogyasztdi mdrkak értékeihez
is. A kutatds szerint a vdlaszado cégek hdromnegyede nyitott a reklimszakma Gsszefogdsdban
valamely fontos tdrsadalmi ligy kommunikdcids tdmogatdsdra. A rekldmszakmai szintii 6sszefogdsban
mind a szolgdltatdi szektor, a médiatulajdonosok és hirdetdk is részt kivdnnak venni. A kit6lték donté
tébbsége, tobb mint 90%-a szerint a Magyar Rekldmszévetség sokat tehet a tdrsadalmi célu rekldm
aktivitdsok mennyiségi és minéségi elére mozditdsdban.”

A hamarosan indulé CALL TO ACTION palyazatok célja, hogy felhivja a figyelmet a tarsadalmi
szerepvallaldas fontossagara, a jo példak bemutatasaval motivdljon masokat (vallalatokat,
maganszemélyeket) ilyen irdanyd tevékenységre és tovabb noévelje a reklam jotékony hatdsanak
elfogadasat. A palyazatokra kizardlag tdrsadalmilag pozitiv hatdsu, politikamentes, nem kirekeszté
rekldamok, kampanyok nevezhetGk. A palyazatok nevezési feltételei a CTA microsite-on érhetdk el,
ugyanitt lehet benydjtani a nevezéseket.

Markak tarsadalmi szerepvallalasanak seregszemléje

A Reklamszovetség és a Sharity Impact elinditja az egyes markak/vallalatok/ugynokségek tarsadalmi
szerepvallalasanak és annak kommunikacidjanak megmérettetését. A benyujtott versenyanyag tdrgydt
olyan 2022. janudr 1. - 2024. oktober 1. k6z6tt megvaldsult tdrsadalmi aktivitds, vagy publikalt TCR
reklamkampdny képezheti, amely egy, vagy tébb médiafeliileten megjelent, és témdjdaban valamilyen
tarsadalmilag relevdans programmal, aktivitdssal vagy problémdval, iiggyel foglalkozik; arra hivja fel a
figyelmet, vagy arra probdl megolddst adni. Egy nevezési dij megfizetésével egy vdllalat maximum 3
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nevezést nyujthat be. A beérkezett palyamiivekbél a zsiiri kivdlasztja a legjobb 10-10 aktivitdst és
reklamkampdnyt, amely vdllalatok elnyerik a ,,CALL TO ACTION Példaértékii Vallalat” cimet TCR
aktivitds vagy TCR reklamkampdnykategdriaban. A vallalati, ligynokségi szektor kampanyainak
nevezési dijat a grémium a civil szervezetek palydzatanak lebonyolitdsara, a nyertes palyamu
megvaldsitasara, illetve civil szervezetek tdmogatasara forditja.

A CALL TO ACTION palyazat témaja: fogyatékossaggal él6k integracidja

Urban Zsolt, a zs(iri elnoke kiemelte, hogy ,,a pdlydzat végsé témdja, - a fogyatékkal él6k integrdcidja,
- a zslri és az MRSZ ligyvezetése kérében lett megszavazva a kutatds eredményeinek tiikrében. A
kivdlasztott (igy fontossdgadt aldtdmasztja, hogy az Eurdpai Unidban kériilbeliil 100 millio embernek
van valamilyen fogyatékossdga. A fogyatékos személyeknek csak a fele rendelkezik munkahellyel —
ezzel szemben a fogyatékossdggal nem rendelkez6k hdromnegyedének van munkdja. A fogyatékos
személyek 28,4%-a van kitéve a szegénység és a tdrsadalmi kirekesztés kockdzatdnak — ez a kockdzat
a fogyatékossdggal nem rendelkezéknek a 17,8%-dt fenyegeti.? Magyarorszdgon is tébbszdzezer az
érintett, de csaknem 1 millidan kézeli hozzdtartozoként, ismerbsként érintettek a problémdban.
Hazdnkban csak minden mdsodik megvdltozott munkaképesséq, fogyatékossdggal él6 embernek van
munkdja®, igy a vdllalatok, intézmények és civil szervezetek oldaldn még lenne teendé a
szemléletformdldsban, programok inditdsdban és a jopélddk megosztdsaban.”

A szervezb6k a palydzattal a relevans tarsadalmi problémakat szeretnék lathatéva tenni a lakossag
szamara. A 2024-es pdlydzatra maganszemélyek (szakemberek, tanuldk) vagy civilek olyan
Magyarorszdgon relevdns, egyedi és erételjes pdlydzati anyagokat nyujthatnak be révid prezentdcio
felhivva a figyelmet erre a relevdns tdrsadalmi problémdra és annak megolddsdra. A pdlydzatok
dijmentesen nyujthatdk be a CTA weboldalon keresztiil. A benyujtott palyazati anyagokbdl a zsdri altal
kivalasztott 10-12 legjobb értékelést kapott palyazat kerl short list-re, amelyekbdl a kozonség Sharity
Impact mobilapplikacion keresztiil valasztja ki a nyerteseket. A CALL TO ACTION pdlydzat legjobbjai

CTA projekt arany, eziist és bronz dijban részesiilnek. A nyertes alkotd palyam(ivét a szervezbk
megvaldsitjak és az alkotdt mentorprogramban részesitik.

,A megvaldsitdson és reklamlehet6ségen kiviil a nyertes pdlydzo meghatdrozott ésszegli Sharity
Impact 6szténdijban és Sharity Mentorprogramban is részesiil. Utobbi célja, hogy a pdlydzo, a
tarsadalmi ligyekkel kapcsolatos tuddsdt és ismereteit tovdbb mélyitse, ezdltal pedig még
hatékonyabban tudja képviselni az dltala jelentGsnek itélt tdrsadalmi ligyeket.” — hangoztatta Dr.
Barsony Farkas, a Sharity Mobile Application Zrt. vezérigazgatdja és tarsalapitdja.

A CALL TO ACTION palyazat grémiumat a szakmaban elismert, hiteles szakért6k alkotjak, akik
tdmogatast nyudjtanak a markdk szamara kiirt pdlydzatok el6készitésében, lebonyolitasaban és
szakmai zs(irizésében.

2 Forrés: Eurdpai Bizottsag https://ec.europa.eu/social/main.jsp?catld=1137&Iangld=hu

3 Forras: kormany.hu https://kormany.hu/hirek/tiz-ev-alatt-jelentosen-bovult-a-fogyatekossaggal-elo-emberek-
foglalkoztatasa
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Tovabbi informdcio:

Fiilép Szilvia, fétitkar
Magyar Rekldmszévetség
Mobil: +36 70 333 2 555
e-mail: fulop.szilvia@mrsz.hu

A Magyar Reklamszovetségrél:

A Magyar Reklamszovetség (MRSZ) a hazai reklamszakma és tdgabb értelemben a kommunikacids
ipardg meghatdrozéd ernylszervezete — szakmai értékadd és -teremtd egyesiilete —, amely
szolgaltatasain, programjain keresztlil egyedilalld platformot biztosit az ipardg minden szektora
szdmara a parbeszédre, a kozos gondolkoddsra és az innovativ 6tletek megvaldsitdsara az iparag
fejlédése érdekében.

A Reklamszovetség kiildetése, hogy (1) a kommunikacios- és rekldamszakma gazdasagi és tarsadalmi
értékének és a rekldm gazdasagban bet6ltott megkerilhetetlen szerepének bemutatdsan keresztiil
lassa el a teljes reklamszakma és tagabb értelemben a kommunikacids iparag érdekképviseletét, mely
tevékenységét szakmailag megalapozott és aldtamasztott érvek alapjan végzi. (2) A szervezet céljaként
tlizte ki, hogy az iparaggal és tarsszervezetekkel 6sszefogva tevékenykedjen a hatékony kommunikacids
piac mlkodési feltételeinek megteremtéséért: a kiszamithatd, a piac egészséges miikodését tdmogatd
szabalyozasért, a magas szint( 6nszabdlyozasért és a felek — szabalyozdk (kormanyzat) és piaci szerepl6k
— kozti parbeszéd egyensulydért.
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