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Vezetoi osszefoglalé

A tarsadalmi célu hirdetések megjelenitését a hazai médiaban a valaszadok dont6 tobbsége fontosnak tartja (39% nagyon, 33%
inkabb, 19% pedig részben fontosnak).

A cégek ezen a téren a legnagyobb aranyban a kornyezetvédelemre, fenntarthatésagra, artalomcsokkentésre fokuszalnak (58%),
es az emlitett 6sszes terulet kozll is ez a legfontosabb szamukra (24%).

A kutatasban résztvevé vallalatok kozul szinte mindegyik végzett tarsadalmi célu aktivitast az elmult 5 év soran: 45% minden
eévben tobbszor is, 27% minden évben, 14% majdnem minden évben, 8% pedig ritkdbban. Ezen tevékenységek:

jellemzéen belso és kils6 kommunikacids céllal is felhasznalasra kerlltek (62%);

hatassal vannak a vallalat, marka megitélésére (39% szerint kiemelkedd, 53% szerint kisebb hatassal);

foként hazai (lokalis) kezdeményezés eredményei voltak (73%);

uzeneteinek eljuttatasat stratégiailag kezelték (39% mindig, 44% pedig tobbnyire);

uzeneteinek minéségével a tobbség legalabb részben elégedett (17% teljes mértékben, 44% inkabb, 28% részben);
jellemzbéen a partnerek és az ugyfelek, fogyasztok bevonasaval valésultak meg;

megvaldsitasabdl a tobbség szerint cége profital, leginkabb a brand erdésitése terén.

A tobbség legalabb részben elégedett a vallalata TCR tevékenységének mennyiségével (11% teljes mértékben, 39% inkabb, 32%
részben elégedett), melyet az elmult évek nehéz gazdasagi helyzete jellemzben nem vetett vissza.

70% tervezi a kovetkezdé 1-2 évben, 14% pedig a kovetkez6 3-5 évben tarsadalmi célu aktivas megvalésitasat, vagy valamely
aktivitashoz valo csatlakozasat.

A tobbség szerint az MRSZ feladatainak részét képezi a tarsadalmi ceélu reklamaktivitasok mennyiségi vagy minéseqgi
eléremozditasa (32% szerint nagymértékben, 31%-31% szerint kdzepes, illetve kismértékben), melyet a leginkabb a jé gyakorlatok
bemutatasaval (84%), kutatasokkal, tanuimanyokkal és a nemzetkdozi trendek kommunikacidjaval (55-55%) lehetne elérni.
Megoszlanak a vélemények a TCR reklamok szinvonalanak valtozasarol: 36% szerint romlott, 32% szerint nem valtozott, 29% szerint
javult ezek szinvonala Magyarorszagon az elmult 3-5 évben.

A cégek haromnegyede részt vallalna a reklamszakma osszefogasaban fontos tarsadalmi gy kommunikacios tamogatasaban, és

palyazatokra is nyitotta tobbség.
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A kutatas hattere, célja és modszertana

A kutatas hattere

A Magyar Reklamszovetség és a Sharity Impact CALL TO ACTION projekt néven kdzos TCR kutatast és palyazatot inditott a
tarsadalmi célu, illetve tarsadalmi Ugyeket tamogatd, megjelenitdé és felkarolo reklamok hatasainak feltérképezésére és a
legfontosabb Ugyek versenyeztetésére, amelynek lebonyolitasat a Scores Group Kutatdintézet végezte el.

A kutatas célja

« A CALL TO ACTION projekt célja, hogy tobb aktivitason (pl. felmérés, palyazat) keresztul bemutassa a legjobb TCR gyakorlatokat és
ezaltal a reklamok tarsadalom egészére gyakorolt j6tékony hatasat demonstralja.

» Az els6 fazisban a Magyar Reklamszovetség és a Sharity Impact a tarsadalmi célu tugyek publikalasanak fontossagat, mértékét és
hatasat kivanta feltérképezni egy, a legnagyobb hirdeték reklamszakmai vezetdi és az Ugynokségek, médiavallalatok dontéshozoi
korében elinditott felmérés keretében. A felmérés a hirdeték tarsadalmi célu vagy tamogatoi tevékenységét vagy a (markak)
gazdasagi reklamjaiban megjelend, kozvéleményt pozitiv moédon formald tarsadalmi célu informacidkat kozl6 hirdetéseit, valamint a
jotekonysagi (charity) aktivitasaikat €s azok kommunikaciojat vette gorcso ala.

A kutatas médszertana

« CAWI (online onkitoltés) B2B kutatas a reklampiac, reklamszakma szerepl6i korében
« N=87 cég (teljes kitoltés)

« Adatfelvétel id6szaka: 2024. marcius — majus
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A kitoltok tobb mint kéetharmada az MRSZ és/vagy a tarsszovetségeinek tagja

A valaszaddk 40%-a MRSZ tagvallalatot képvisel. A tarsszovetségek képviselbi 29%-ot tesznek ki. Ebbél legtobben az MPRSZ

(Magyar Public Relations Szdvetséq) tagjai.
MRSZ TAGSAG!

(szazalékos megoszlas)*

TARSSZOVETSEGI TAGSAG2

(emlitések szama)*

MRSZ tarsszovetségi ta 29% — B}
IAB Hungary - 2
MaReSz . 1
egyéb iparagi szerepld 38%
pivsz [ 1
Magyar Markaszovetség . 1
0% mee [ 1
HEROE [} 2
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0 3 6 9 12 15
1: Az On cége: az MRSZ (Magyar Reklamszovetség) tagja, vagy az MRSZ (Magyar Reklamszovetség) valamely loti
tarsszovetségének tagja, va 3b i Agi 16 (6 3l do, N=87, telj int SC RE Sawtian ,
ja, vagy egyéb ipar agi szerepl6 (6sszes valaszadod, , telies minta) . for Cooperative
2: Az On cége: az MRSZ (Magyar Reklamszdvetség) valamely tarsszévetségének tagja (N=25, akik vallalata az MRSZ CJ ShCl I'ItY G R UP Rrescarches

valamely tarsszovetségének tagja)
*Tobb valaszt is meg lehetett adni
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A hirdetok széles spektruma képviselteti magat

» Ahirdeték f6ként a kereskedelem; hipermarket-piac és e-kereskedelem, illetve a bank, pénzintézet tertletén mikodnek.

HIRDETOK
SZEKTOROK SZERINT :
IPARAGI SZEKTOROK SZERINT
A5% Kereskedelem; hipermarket-piac és e-kereskedelem 9
B Megbizdi szektor Bank, penzintezet
40% (hirdeték) Elelmiszer 3
Kdzlekedés, gépjarmii 3
35% o
Szolgaltatas 2
Média szektor Telek iACIS
30% (médiatulajdonosok) elekommunikacio 2
Mezbgazdasag 1
25% Oktatas, képzés 1
Szolgaltatéi szektor I. Fémipar 1
20% (Ugynokségek) )
Gyogyszer (OTC) 1
15% Ingatlan 1
14% m Szolgaltatoi szektor II. Haztartasi gep és kisgép !
10% (kutato-tanacsado cégek, Ital 1
ugyvédi irodak, oktatasi
intézmények, mizeumok Energiahordozd, energiaforras 1
5% stb.) .
Egyéb 3
0% 0 5 10 15 20
. . lution
N=87, telies minta y SC RES So '
N=36, akiknek a vallalata a megbizoi szektorban mikodik G_'.) sha rity GROUP E‘:ss::’c';i;"""e

KERDES:EK? Az On cége az alabbiak koziil melyik kommunikaciés szektorban miikodik? / Az On cége jellemzGen melyik iparagban t
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A legtobb tomegmeédia képviseloje megszolalt

« A médiatulajdonosok kozul a legtobb kitoltés a TV és a digitalis szegmens cégeinek korébdl érkezett.

SZEKTOROK SZERINT MEDIATERULET SZERINT
45%
= Megbizoi szektor
(hirdetok)
40% 41% !
35%
@Média szektor — Internet — Digitalis
30% (médiatulajdonosok)
25%
Sajtoé
20% Szolgaltatédi szektor .
19% (tgyndksegek)
15% Kozteriilet (OOH) I 2
14%
10%
m Szolgaltatoi szektor Il
(kutato-tanacsado cegek, Radié 1
5% Ugyveédi irodak, oktatasi
intézmények, muzeumok
0% stb.) 0 5 10 15 20

N=87, teljes minta
N=16, akiknek a vallalata a média szektorban mukodik )
KERDESEK: Az On cége az alabbiak k6zil melyik kommunikacios szektorban miikédik? / Az On cége melyik médiaterilethez
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Az ugynokseégek is széles korben képviseltették magukat

« A PR-Ugynokségek, a meédia-, illetve a kreativ ugynokségek / médialgynokségi / kreativ Ugynokségi szolgaltatast (is) nyujtok
valaszoltak legnagyobb szamban az tigynokseégek korében.

SZEKTOROK SZERINT UGYNOKSEGI CSOPORT SZERINT*
45%
Megbizéi szektor . .
1
(hirdetdk) PR tigynokség 3
40%
médialgynokseg / médiatigyndkségi 12
szolgaltatas
35% .. . - a e
kreativ igynokség / kreativ igyndkségi 10
Média szektor szolgaltatas
30% (médiatulajdonosok)
digitalis Ggynokseg 8
0,
< marketingkutatas / média- és 6
marketingkutatassal foglalkozé cég
20% 0O Szolgaltatoi szektor I.
(igynodkségek) eseménymarketing 2
15% DM . nk
ugynokse 1
14% ay g
10% )
m Szolgaltatoi szektor Il egyeb 4
(kutato-tanacsado cégek,
S% ligyvédi irodak, oktatasi NV 5
intézmeények, muzeumok
0% stb.) 0 5 10 15 20 25
N=87, teljes minta e KERDES: Az On cége az alabbiak kéziil melyik kommunikacios & shari - . 3 SCQORES fs:r":._';f;emﬁve
Ni?ﬁ,d?kklk vallalata a szolgaltatoi szektorban szektorban mikddik? / Az On cége melyik csoportba tartozik? ) S C"'ItY = = GRUVUP Rescarches
muUkodi e e
= Reklamszovetség
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Tobbségében magyar vallalatok az adatbazisban

» A teljes minta tobbsége hazai tulajdonu (kkv: 46%, nagyvallalat: 8%, kdzszféra: 4%), de a nemzetkdzi tulajdonu vallalatok aranya is
igen magas (nagyvallalat: 37%, kkv 5%).

100%
80%

60%

46%

40% 37%

20%
8%

5% 4%
N —

hazai tulajdonu kkv hazai tulajdonu nagyvallalat nemzetkozi tulajdonu kkv nemzetkozi tulajdonu kOzszféra intézménye
nagyvallalat

0%

N=87, teljes minta .
KERDES: Kérjiik, jelélje meg, hogy az On cége melyik kategdridba tartozik az alabbiak kéziil: CJ ShCl r|ty
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Fokéent kozepes méreti és nagyvallalatok a mintaban

« Cégméret szerint a nagyvallalatok aranya a legmagasabb (43%), 6ket kdvetik a kozepes (35%), majd a kis cégek (23%).
« Az alkalmazottak szamat tekintve az 50-250 (31%), az 500 f6 feletti (28%), illetve a 10-49 f6t foglalkoztatd cégek (21%) aranya a
legmagasabb, magyaran a minta csaknem kétharmadat minimum 50 f6t foglalkoztaté cégek képviselbi teszik ki.

CEGMERET ALKALMAZOTTAK SZAMA
100% 100%
90% 90%
80% 80%
70% 70%
60% 60%
50% 43% 50%
0 0 40%
40% 35% 0 31% 2804
30% 2306 30% 21%
20% 20%
10%
10% 10% 5% . 2% 3%
kicsi kdézepes nagy 0-1f6 2-516 6-7 6 10-49 6 50-250 f6 251-500 f6 500 fénél
tobb
N=87, teljes minta luti
PN t
KERDESEK: Kérjuk, hatarozza meg a sajat cégének méretét (szektor és dgazat szintjén): Hany alkalmazottja van a cégnek? (Kérjik, szamolja bele azokat a ° . d SC RES ?:ruc::::or;erutive
munkatdrsakat is, akik megbizdsos jogviszonnyal dolgoznak a cégnél! Multinaciondlis véllalat esetében a magyarorszagi alkalmazottakat vegye csak figyelembe!) = = G R U P Researches
§ Reklamszivetség



Tarsadalmi célu reklamok

- - l alkalmazasa




Szinte mindegyik cég végzett tarsadalmi célu aktivitast az elmult 5 év soran

* A kutatasban részvevé cégek kozul szinte mindegyik végzett tarsadalmi célu aktivitast az elmult 5 év soran: 45% minden évben
tobbszor is, 27% minden évben, 14% majdnem minden évben, 8% pedig ritkabban. Csupan 6% nem végzett ilyen aktivitast ebben az
id6szakban.

* A hirdetdk, a kdzszféra intézményei és a hazai tulajdonu nagyvallalatok kérében a legmagasabb azok aranya, akik legalabb évente
végeztek ilyen tevékenységet a vizsgalt idGszakban. A cégek méretének novekedésével nb az ezen tevékenységeket legalabb évente
végz0 vallalatok aranya.

Végzett az On vallalata tarsadalmi célu aktivitast az elmult 5 évben?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m igen, minden évben tébbszor igen, minden évben igen, majdnem minden évben igen, ritkabban Enem
megbizoi szektor (hirdeték) 11% E
média szektor (médiatulajdonosok) 13% 120 |
szolgaltatéi szektor (igyndkségek, kutaté-tanacsadd cégek, tgyvedi irodak stb.) 37% | 600 |
hazai tulajdonu kkv 27% | 10% |
hazai tulajdonu nagyvallalat 14%
nemzetkozi tulajdonu kkv 75%
nemzetkozi tulajdonu nagyvallalat 13% 30|
kozszféra intézménye (allami, dnkormanyzati tulajdon)
kicsi 35% [ 1506 |
kozepes 23% 3%
nagy 13% BN
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
legalabb évente ritkabban, mint évente Enem

N=87, teljes minta .
KERDES: Végzett az On vallalata tarsadalmi céld aktivitast az elmult 5 évben? CJ Sha r|ty
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A cégek a legnagyobb aranyban a kornyezetvédelemre, fenntarthatésagra,
artalomcsokkentésre fokuszalnak

» A tarsadalmi célu hirdetések terén a cégek a legnagyobb aranyban a kornyezetvédelemre, fenntarthatésagra, artalomcsokkentésre
fékuszalnak (58%). Ezeket koveti az egyenléség, sokszinlség, elfogadas / tarsadalmi befogadas és hatranyos helyzetl, kirekesztett
tarsadalmi csoportok felemelése, tdAmogatasa (36-36%), a csaladvédelem, gyermekvédelem (33%), az egészségmegdbrzes, prevencid
(24%), a lelki és mentalis egészseg (23%), a technoldgia (20%), az emberjogi kérdések (17%), az allatvédelem (16%), az adatvédelem
(15%), a kozlekedésbiztonsag (12%), az élelmiszerbiztonsag (9%), majd a kibervédelem, az oktatas és a pénzlgyi tudatossag (2-2-
2%).

* 6% egyeéb teruletre fokuszal, tovabbi 6% pedig egyikre sem.

Az On vallalata melyik, a tarsadalom szamara fontos teriiletre fokuszal tarsadalmi célu hirdetések terén?*

Kdrnyezetvédelem, fenntarthatésag, artalomcsokkentés 58%
Egyenl6ség, sokszinliség, elfogadas / tarsadalmi befogadas 36%
Hatranyos helyzet(, kirekesztett tarsadalmi csoportok felemelése, tamogatasa I 36%
Csaladvédelem, gyermekvédelem I 33%

Egészségmegdrzés, prevencio 24%
Lelki és mentalis egészség 23%
Technoldgia 20%
Emberjogi kérdések 17%
5 Afjatyedele’m 13% tarsadalmi tudatossag, kozgondolkodas fejlesztése
Kozlekedésbiztonsag 12%
Elelmiszerbiztonsag 9% oktatas-fejlesztés
Kibervédelem 2% egyéb
Oktatas 2%
Pénzugyi tudatossag 2%
Egyéb tertletre 6%
Egyikre sem 6%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

N=87, teljes minta .
*Tébb valaszt is meg lehetett adni CJ sha rlty
KERDES: Az On véllalata melyik, a tarsadalom szamara fontos teriiletre fokuszal tarsadalmi célu hirdetések terén?
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A legfontosabb tertlet is a kornyezetvédelem, fenntarthatosag,

artalomcsokkentés

« Az emlitett terlletek kdzul a vallalkozasok szamara szintén a kornyezetvédelem, fenntarthatéosag, artalomcsokkentés a legfontosabb
(24%). Ezeket koveti a csaladvédelem, gyermekvédelem (15%), az egyenldség, sokszinlség, elfogadas / tarsadalmi befogadas (14%),
a hatranyos helyzet(, kirekesztett tarsadalmi csoportok felemelése, tdmogatasa (10%), az egészségmegdrzés, prevencid (7%), a lelki
€s mentalis egészség, valamint a technologia (4-4%), az allatvédelem, a kiberbiztonsag és az oktatas (2-2-2%), a pénzugyi
tudatossag, az adatvédelem, az emberjogi kérdések és a kdzlekedésbiztonsag (1-1-1-1%). 5% szamara egyéb terulet a legfontosabb.

Ezen terlletek kozll melyik a vallalkozasa szamara a legfontosabb a tarsadalmi célu hirdetések kapcsan?

Kdrnyezetvédelem, fenntarthatésag, artalomcsokkentés
Csaladvédelem, gyermekvédelem
Egyenl6ség, sokszinlség, elfogadas / tarsadalmi befogadas

24%
I 15%
14%

Hatranyos helyzet(, kirekesztett tarsadalmi csoportok felemelése, tamogatasa I 10%
Egészségmegdrzés, prevencio 7%
Lelki és mentalis egészség 4%
Technolbgia 4%
Allatvédelem m 2%
Oktatas 2% , _ . . )
Pénziigyi tudatossag 1% tarsadalmi tudatossag, kozgondolkodas fejlesztése
Adatvédelem 1 1% oktatas-fejlesztés
Emberjogi kérdések 7 1% egyéb
Kdzlekedésbiztonsag = 1%
Elelmiszerbiztonsag 0%
Egyéb tertletre 5%
NV 7%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
N=87, telies minta y . 3 SC RES Solution -
KERDES: Kérjiik, jeldlje meg, hogy ezen teriiletek koziil melyik a véllalkozasa szamara a legfontosabb a tarsadalmi célu CJ Sha r|ty ‘Vus G R U P for Cooperative
i Researches

hirdetések kapcsan!
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A megvalésitott TCR aktivitasok jellemzoen hazai kezdeményezésiek voltak

* A megvaldsitott TCR aktivitas a cégek kozel haromnegyedének esetében hazai (lokalis) kezdeményezés eredménye volt (73%), 21%
esetében pedig hazai és nemzetkozi kezdeményezésl is volt. Csupan 2% végezte az adott tevékenység(ek)et nemzetkozi
kezdeményezésre.

« A hazai kezdeményezésl aktivitasok aranya a szolgaltatd szektor (88%), a hazai tulajdonu kkv-k (91%), a hazai tulajdonu
nagyvallalatok (86%), és a kis cégek (100%) korében volt a legmagasabb.

* Nem meglepd moédon a nemzetkozi tulajdonu nagyvallalatok korében volt a legmagasabb azok aranya (38%), akik esetében hazai és
nemzetkozi kezdeményezési TCR aktivitas (is) megvalosult.

Az On vallalata altal megvaldsitott TCR aktivitas (reklam) hazai (lokalis) vagy nemzetk6zi kezdeményezés
eredménye volt?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® hazai hazai és nemzetkozi kezdeményezési is volt nemzetkozi NV

N=82, akik vallalata végzett tarsadalmi céld aktivitast az elmdlt 5 évben : - Bf: SCQRE g
KERDES: Az On vallalata altal megvaldsitott TCR aktivitas (reklam) hazai (lokalis) vagy nemzetkozi kezdeményezés eredménye CJ Sha rlty = = G R UP Rzrse:ip;‘zr: ive
volt? &

=
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A cégek jellemzoen bevonjak a partnereket és az ugyfeleket, fogyasztokat is
tarsadalmi aktivitasaikba
» A valaszadok cégeinek 23%-a jellemz6en kozosen végzi tarsadalmi aktivitasait a partnereivel, 17%-a az ugyfeleivel, fogyasztoival. A

partnereit 32% szokta megkérdezni ezekrdl, az ugyfelek, fogyasztok esetében 36% ez az arany. 33, illetve 34% nem vonja be Oket
ezekbe az aktivitasokba.

« 12, valamint 13% nem valaszolt a kérdésre.

A vallalata aktivan bevonja az Ugyfeleket, fogyasztdkat / partnereket a tarsadalmi aktivitasaiba?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

migen, jellemzéen kdzos aktivitasaink vannak igen, jellemzden megkérdezzuk ket H jellemz&en nem vonjuk be 6ket NV

N=82, akik vallalata végzett tarsadalmi célu aktivitast az elmult 5 évben

KERDESEK: A véllalata aktivan bevonja az ligyfeleket, fogyasztékat a tarsadalmi aktivitasaiba? / A vallalata aktivan bevonja a C.) Sha rlty
partnereket a tarsadalmi aktivitasaiba?
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A tobbség szerint az elmult évek nehéz gazdasagi helyzete nem hatott negativan
a vallalat tarsadalmi celu torekveéseire

« A vallalat tarsadalmi célu torekvéseire az elmult évek nehéz gazdasagi helyzete a tobbség (59%) szerint nem hatott negativan. 9%
esetében hatott nagymértékben negativan, 29% esetében pedig inkabb negativan.
» 2% esetében nem létezett még akkor a vallalat, illetve nem dolgozott akkor még ott a valaszado.

Véleménye szerinte mennyire vetette vissza vallalatanak Tarsadalmi célu térekvéseit az elmult évek nehéz gazdasagi

helyzete?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m nagymértékben negativan hatott ra inkabb negativan hatott ra nem hatott ra negativan nem létezett még akkor a vallalat / nem dolgoztam még akkor a vallalatnal NV
N=87, telies minta y - . 3 SC RES fohgion .
KERDES: Véleménye szerinte mennyire vetette vissza vallalatanak Tarsadalmi céli térekvéseit az elmdlt évek nehéz gazdasagi CJ Sha rlty = : G R U P Rzrsegrz%z:a ive
helyzete? &
=

Reklamszovetség






A cégek fontosnak tartjak a tarsadalmi célu hirdetések megjelenitését a hazai

meédiaban

* A tarsadalmi célu hirdetések megjelenitését a hazai médiaban a valaszadok dontd tobbsége fontosnak tartja (39% nagyon, 33%
inkabb, 19% pedig részben fontosnak).

» Csupan 9% véli ezt inkabb, illetve egyaltalan nem fontosnak.

Mennyire tartja fontosnak az On vallalata a tarsadalmi célu hirdetések megjelenitését a hazai médiaban?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m 5 — nagyon fontosnak tartja 4 — inkabb fontosnak tartja 3 — kdzepesen fontosnak tartja 2 — inkabb nem tartja fontosnak B ] — egyaltalan nem tartja fontosnak

N=87, teljes minta .
KERDES Mennyire tartja fontosnak az On vallalata a tarsadalmi célu hirdetések megjelenitését a hazai médiaban? CJ Sha rlty

Solution
[) ! d SC RES for Cooperative
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TCR: emlitett peldak

Hirdetok Kedvezményezettek Kampany
Vodafonel ke
omestos
P&G U n|Ce Batortabor Csalad az csalad

Unllever ata on |a Jofogas

Cb""’ET:“SéUMCoIa
sl elekom®

Adldas

ProfessionMenedzserszovetseg
DecathlonEurdpai parlament

MedlaunloWWFJVSZ

Uniomedia

N=33

KERDES : Kérjiik, nevezzen meg egy-két markat/vallalatot/ligyet, és annak TCR aktivitasat/reklamjat, amelyet
példaértékiinek tart. Valaszaban akar linket is elhelyezhet, és az adott kampany vagy kampanyok lehetnek hazai és

nemzetkdzi kezdeményezések is.

OMSZA

Okomenikus Segélyszervezet
Magyar Maltai szeretetszolgalat
S Gyermekfalvak
Apro az aprokert

1 d
G sharity gig:
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Protect your children
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Megoszlanak a vélemények a TCR reklamok szinvonalanak valtozasarol

* A cégek 36%-a szerint az elmult 3-5 évben romlott a TCR reklamoknak, illetve a gazdasagi reklamokban megjelend tarsadalmi ceélu
uzeneteknek a szinvonala Magyarorszagon (erésen: 7%, kozepesnél nagyobb mértékben: 5%, kozepes mértékben: 9%, kismértékben:
15%).

» 32% szerint nem volt valtozas.

» 29% szerint javult ezek szinvonala (kismértékben: 16%, kdzepes mértékben: 10%, kozepesnél nagyobb mértékben: 3%).

Meglatasa szerint az elmult 3-5 évben javult vagy romlott a szinvonala a TCR reklamoknak, illetve a gazdasagi reklamokban megjelend tarsadalmi célu tzeneteknek

Magyarorszagon?
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m er@sen romlott kézepesnél nagyobb mértékben romlott kdzepes mértekben romlott kismértékben romlott
nem volt valtozas kismértékben javult kdzepes mértékben javult m kdzepesnél nagyobb mértékben javult

m nagymeértékben javult NV

N=87, teljes minta .
KERDES: Meglatdsa szerint az elmult 3-5 évben javult vagy romlott a szinvonala a TCR reklamoknak, illetve a gazdasagi CJ Sha r|ty
reklamokban megjelend tarsadalmi célu lizeneteknek Magyarorszagon?

Solution
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A vallalatok tobbsége stratégiailag kezeli a tarsadalmi célu uzenetek eljuttatasat,
a reklamokban megjeleno uzenetek minéségével is elégedett a tobbség

» A valaszadok tulnyomo tobbségének vallalata stratégiailag kezeli a tarsadalmi célu Uzenetek eljuttatasat (39% mindig, 44% pedig
tobbnyire), csupan 16% nem.

« Avallalat tarsadalmi célu reklamjainak, illetve a gazdasagi reklamjaiban megjelend tarsadalmi célu uzeneteinek minéségével a tobbség
legalabb részben elégedett (17% teljes mértékben, 44% inkabb, 28% részben). Az inkabb nem elégedettek aranya 9%, olyan
valaszadd nem volt, aki egyaltalan ne lenne ezzel elégedett. A bizonytalanok aranya 2%.

Az On véllalata a tarsadalmi célu lizenetek eljuttatasat stratégiailag kezeli?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Higen, mindig igen, tébbnyire Enem NV

On elégedett a sajat vallalata tarsadalmi célu reklamjainak, illetve a gazdasagi reklamjaiban megjelend tarsadalmi célu (izeneteinek minéségével?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m teljes mértékben elégedett vagyok inkabb elégedett vagyok részben vagyok elégedett inkabb nem vagyok elégedett megyaltalan nem vagyok elégedett nem tudom

N=82, akik vallalata végzett tarsadalmi célu aktivitast az elmult 5 évben .
KERDES EK: Az On véllalata a tarsadalmi célu iizenetek eljuttatdsat stratégiailag kezeli? / On elégedett a sajat vallalata tarsadalmi CJ Sha r|ty
célu reklamjainak, illetve a gazdasagi reklamjaiban megjelené tarsadalmi célu lizeneteinek minGségével?

Solution
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A vallalata TCR tevékenységének mennyiségével a tobbség legalabb részben

elégedett

« A valaszaddk tobbsége legalabb részben elégedett a vallalata TCR tevékenységének mennyiségével (11% teljes mértékben,
39% inkabb, 32% részben elégedett). Az inkabb és az egyaltalan nem elégedettek aranya 15, illetve 2%.

» Az elégedetlenek ennek okat elsésorban a kapacitas hianyaban latjak (58%), ezt koveti az anyagi forrasok (42%), a hatarozott szandék
(30%), majd az id6 hianya (21%).

0% 10% 20%

m teljes mértékben elégedett vagyok

100%
80%

58%

60%
40%
20%

0%
kapacitas hianya

On elégedett a vallalata TCR tevékenységének mennyiségével?

30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

inkabb elégedett vagyok részben vagyok elégedett inkabb nem vagyok elégedett  megyaltalan nem vagyok elégedett NV

Meglatasa szerint mi az oka, hogy vallalata nem tesz tébbet ezen a terlileten?*

42%

30%

21%
L T -
I

anyagi forrasok hianya nincs ra hatarozott szandek idéhiany egyéb ok

N=87, teljes minta /IN=43, akik nem elégedettek vallalatuk TCR tevékenységének mennyiségével /*Tobb valaszt is meg

lehetett adni

KERDES EK: On elégedett a vallalata TCR tevékenységének mennyiségével? / Meglatasa szerint mi az oka, hogy véllalata nem tesz

tobbet ezen a teriileten?

Solution
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A cégek tobbsége a vegzett aktivitast jellemzoen belso és kuls6 kommunikacios
cellal is felhasznalta

» A végzett aktivitast jellemzben bels6é és kulsé6 kommunikacids céllal is felhasznaltak a cégek (62%), jéval alacsonyabb azok aranya,
akik csak bels6 (12%), illetve akik csak kulsé (15%) célra hasznaltak fel ez(eke)t.
* 11% nem hasznalta fel ezen aktivitasait kommunikacios célra.

« Az aktivitas(oka)t belsé és kuls6 kommunikacios céllal is felhasznaldk aranya a hirdetdk korében a legmagasabb (74%) és a
médiatulajdonosok korében a legalacsonyabb (43%).

A végzett tarsadalmi célu aktivitast belsé vagy kilsé kommunikaciés céllal hasznalta fel a vallalkozasa?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

H belsd bels6 és kilsd céllal is m kulsd B nem hasznaltuk fel kommunikacids célra

N=82, akik vallalata végzett tarsadalmi célu aktivitast az elmult 5 évben .
KERDES : A végzett tarsadalmi célu aktivitast belsé vagy kiilsé kommunikacios céllal hasznalta fel a vallalkozasa? CJ Sha r|ty

. E SC RE Solution ‘
[ for Cooperative
i : i G R U P Researches

Reklamszovetség

MAGYAR



A végzett aktivitasok hatassal vannak a vallalat, illetve a marka megitélésére

92% szerint a végzett tarsadalmi célu aktivitasok hatassal vannak a vallalata, illetve markaja megitélésére (39% szerint kiemelkedd,
53% szerint kisebb hatassal). 7% nem tapasztalt ilyen hatast.

* A hirdetbk (51%) és a médiatulajdonosok (46%), valamint a nagyobb cégek (53%) korében joval magasabb azok aranya, akik szerint
ezek az aktivitasok kiemelked6en fontosak a vallalat/ marka szempontjabal.

Véleménye szerint a végzett tarsadalmi célu aktivitasok hatassal vannak az On vallalata, illetve markaja megitélésére?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m kiemelkedden fontos a vallalat/ marka szempontjabdl kisebb hatassal van(nak) H nincs(enek) hatassal NV

N=82, akik vallalata végzett tarsadalmi céld aktivitast az elmult 5 évben B SCQRES sovion
D - for Cooperative
i G R U P Researches

Reklamszovetség

e vitarmre conr i . R e G sharity
KERDES: Véleménye szerint a végzett tarsadalmi célu aktivitasok hatassal vannak az On vallalata, illetve markaja megitélésére?

MAGYAR



A tobbseéeg szerint cége profital a tarsadalmi témakban valé részvételbal,

leginkabb a brand erositése terén

« A valaszaddk tobbsége szerint céguk profital a tarsadalmi témakban valé részvételbdl (26% szerint egyértelmien, 44% szerint inkabb

igen).

 89% szerint ezek a tevékenységek er6sitik a brandet, 17% uj ugyfelek szerzése, 12% uj partnerek szerzése, 6% employer branding,

1% pedig uj befektetdk szerzése terén profital ezekbdl.

On szerint profital a véallalata a tarsadalmi témakban valo részvétellel?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

m egyértelmdlen igen inkabb igen inkabb nem m egyaltalan nem

On szerint hogyan profital a vallalata a tarsadalmi témakban valé részvételbél?*

100% 89%
80%
60%
40%
20% 17% 12% .
» 7 R e 1%
erdsiti a brandet Uj tgyfeleket szerez Uj partnereket szerez employer branding Uj befektetbket szerez

90% 100%

NV

8%

egyéb médon

N=82, akik vallalata végzett tarsadalmi célu aktivitast az elmult 5 évben / N=78, akik szerint vallalatuk profital a
tarsadalmi témakban valé részvételbdl / *Tobb valaszt is meg lehetett adni
KERDES: On szerint profital a vallalata a tarsadalmi témakban valé részvétellel / részvételbél?

G sharity

MAGYAR

Reklamszovetség
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A Magyar Reklamszovetség szerepe,

TCR kampanyok a jovoben (




A cégek Yi-e részt vallalna a reklamszakma osszefogasaban fontos tarsadalmi
ugy kommunikacios tamogatasaban, palyazatokra is nyitott a tobbség

* A cégek a legnagyobb aranyban a reklamszakma 6sszefogasaban vallalnanak részt valamely fontos tarsadalmi dgy kommunikacios
tamogatasaban (75%), ezt kdveti a TCR reklamok fontossagat célzo palyazat életre hivasa (59%), majd a TCR reklamok fontossagat
célz6 palyazaton torténd indulas (52%).

Az On viéllalata...

...részt vallalna a reklamszakma dsszefogasaban valamely fontos tarsadalmi gy kommunikacios
tamogatasaban? . - |

...részt vallalna (pl. szakmai partnerként, szponzorként) a TCR reklamok fontossagat célzo palyazat életre
hivasaban? : : 1

...indulna a TCR reklamok fontossagat célz6 palyazaton? 52% 46% 2

0% 20% 40% 60% 80% 100%

migen Enem NV

N=87, teljes minta .
KERDESEK: Az On véllalata részt vallalna (pl. szakmai partnerként, szponzorként) a TCR reklamok fontossagat célzé palyazat életre CJ Sha rlty
hivdsdban? / Az On véllalata indulna a TCR reklamok fontossagat célzé palyazaton? / Az On véllalata részt vallalna a rekldmszakma
Osszefogasaban valamely fontos tarsadalmi Gigy kommunikacios tdmogatasaban?
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A reklamszakmai szinti osszefogasban leginkabb a szolgaltatoi szektor, a
meédiatulajdonosok és a hazai tulajdonu kkv-k vallalnanak részt

* A reklamszakma Osszefogasaban valamely fontos tarsadalmi gy kommunikacios tamogatasaban a legmagasabb aranyban a
szolgaltatoi szektor (91%), a médiatulajdonosok (88%) és a hazai tulajdonu kkv-k (80%) vallalnanak részt.

Az On véllalata részt vallalna a reklamszakma Gsszefogasaban valamely fontos tarsadalmi tigy kommunikacios tamogatasaban?

megbizoéi szektor (hirdetdk) 57% 43%
média szektor (médiatulajdonosok) 88% 13%
szolgaltatoi szektor (Ugynokségek, kutaté-tanacsado cégek, tgyvedi irodak stb.) 91% 9%
hazai tulajdonu kkv 80% 20%
hazai tulajdonu nagyvallalat 71% 29%
nemzetkozi tulajdonu kkv 75% 25%
nemzetkozi tulajdonu nagyvallalat 74% 26%
kozszféra intézménye (allami, Gnkormanyzati tulajdon) 75% 25%
kicsi 79% 21%
kozepes 77% 23%
nagy 75% 25%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
migen Enem

N=85 5
KERDES: Az On vallalata részt véllalna a reklamszakma 6sszefogasaban valamely fontos tarsadalmi iigy kommunikaciés tdmogatésa CD Sha rlty

9 sc RE Solution _
for Cooperative
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Palyazat életre hivasaban a szolgaltatéi szektor, a nemzetkozi tulajdonu
nagyvallalatok és a nagy cégek vallalnanak részt legtobben

« TCR reklamok fontossagat célzé palyazat életre hivasaban a legmagasabb aranyban a szolgaltatéi szektor (69%), a nemzetkdzi
tulajdonu nagyvallalatok (67%) és a nagy cégek (66%) vallalnanak részt.

Az On vallalata részt vallalna (pl. szakmai partnerként, szponzorként) a TCR reklamok fontossagat célzé palyazat életre hivasaban?

megbizoéi szektor (hirdetdk) 53% 47%
média szektor (médiatulajdonosok) 56% 44%
szolgaltatoi szektor (Ugynokségek, kutatd-tanacsado cégek, tgyvedi irodak stb.) 69% 31%
hazai tulajdonu kkv 60% 40%
hazai tulajdonu nagyvallalat 43% 57%
nemzetkozi tulajdonu kkv 50% 50%
nemzetkozi tulajdonu nagyvallalat 67% 33%
kdzszféra intézménye (allami, Snkormanyzati tulajdon) 50% 50%
Kicsi 60% 40%
kbzepes 53% 47%
nagy 66% 34%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
migen Enem

N=85 .
KERDES: Az On vallalata részt vallalna (pl. szakmai partnerként, szponzorként) a TCR rekldmok fontossagat célzé pélyazat életre hiva CD Sha rlty
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llyen palyazaton a legmagasabb aranyban a szolgaltatoi szektor, a kozszféra
intézmeényei, a nemzetkozi tulajdonu nagyvallalatok és a nagy cégek indulnanak

 TCR reklamok fontossagat célzé palyazaton a legmagasabb aranyban a szolgaltatoi szektor (60%), a kdzszféra intézményei (75%), a
nemzetkozi tulajdonu nagyvallalatok (58%) és a nagy cégek (62%) indulnanak.

Az On véllalata indulna a TCR reklamok fontossagat célzo palyazaton?

megbizoéi szektor (hirdetdk) 47% 53%
média szektor (médiatulajdonosok) 50% 50%
szolgaltatoi szektor (Ugynokségek, kutaté-tanacsado cégek, tgyvedi irodak stb.) 60% 40%
hazai tulajdonu kkv 51% 49%
hazai tulajdonu nagyvallalat 29% 71%
nemzetkozi tulajdonu kkv 50% 50%
nemzetkozi tulajdonu nagyvallalat 58% 42%
kozszféra intézménye (allami, Gnkormanyzati tulajdon) 75% 25%
kicsi 50% 50%
kozepes 43% 57%
nagy 62% 38%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
migen Enem

9 sc RE Solution )
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N=85 )
KERDES: Az On vallalata indulna a TCR reklamok fontossagat célzé palyazaton? CJ Sha rlty

MAGYAR



84% tervezi a kovetkezo6 5 évben tarsadalmi célu aktivas megvaloésitasat /
aktivitashoz valo csatlakozasat

* A cégek 70%-a tervezi a kovetkez6 1-2 évben tarsadalmi célu aktivas megvaldsitasat, vagy valamely aktivitashoz valé csatlakozasat,
14% a kovetkezb 3-5 évben.

« Csupan 6% azok aranya, akik nem terveznek ilyen tevékenységet a kovetkez6 idészakban, a bizonytalanoké pedig 8%.

» AKkovetkez6 1-2 évben a médiatulajdonosok (80%) és a hirdetbk (78%), a hazai (86%) és a nemzetkozi tulajdonu nagyvallalatok (81%),
valamint a kozepes és a nagy cégek (76-76%) tervezik a legmagasabb aranyban.

Az On véllalata tervezi az elkdvetkez6 idészakban tarsadalmi célu aktivas megvalositasat, vagy valamely aktivitashoz valo csatlakozasat?

teljes minta 2%
megbizoi szektor (hirdetok)
média szektor (médiatulajdonosok) 80% 0%  13%
szolgaltatdi szektor (Ugynoksegek, kutato-tanacsadd cégek, lUgyvedi irodak stb.)
hazai tulajdont kkv
hazai tulajdonu nagyvallalat
nemzetkozi tulajdonu kkv
nemzetkdzi tulajdonu nagyvallalat 81%
kézszféra intézmenye (allami, onkormanyzati tulajdon)
Kicsi
kdzepes 76%
nagy 76%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
migen, a kovetkez6 1-2 évben igen, a kdvetkezd 3-5 évben Enem nem tudom mNV

N=87, teljes minta

N=85

KERDES: Az On vallalata tervezi az elkdvetkezé id&szakban tarsadalmi célu aktivas megvaldsitdsat, vagy valamely aktivitashoz valé
csatlakozasat?
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A valaszadok megerositették: az MRSZ felkarolasaval fejleszthet6 lenne a TCR
aktivitasok kommunikacioja

* A valaszaddk donté tObbsége szerint a Magyar ReklamszoOvetség feladatainak részét képezi a tarsadalmi célu reklamaktivitasok
mennyiségi vagy mindségi eléremozditasa: 32% szerint nagymeértékben, 31%-31%-a szerint kozepes, illetve kismértékben. Csupan 5%
szerint nem képezi ez feladatainak részét.

* A leginkabb a j6 gyakorlatok / példak bemutatasaval tudna ezt elérni az MRSZ (84%), ezt kovetik a kutatasok, tanulmanyok és a
nemzetkozi trendek kommunikacidja (55-55%), a dijak, palyazatok életre hivasa (44%), a szakmai workshopok tartasa (40%), és a
szakmai edukacio, utanpotlasképzes (26%).

« A médiatulajdonosok minden tevékenységet alacsonyabb, a hazai tulajdonu kkv-k, a nemzetkozi tulajdonu nagyvallalatok, illetve a

nagy cégek minden tevékenységet magasabb aranyban emlitettek — ugyanakkor a j6 gyakorlatok bemutatasa esetében a kdzepes
cégek is hasonld, a szakmai edukaciot pedig a nagy cégeknél is magasabb aranyban emlitették.

Véleménye szerint mennyire képezi a Magyar Reklamszdvetség feladatainak részét a tarsadalmi célu reklamaktivitasok mennyiségi vagy minéseégi eléremozditasa?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
migen, nagymertékben igen, kbzepes mértékben igen, kismértékben H nincs NV
100% Milyen tevékenységgel tudna On szerint a Magyar Reklamszévetség jobban inspiraini a szakmat a TCR reklamaktivitasokban?*
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80%
55% 55%
60% ’ § 44% 40%
40% 26%
| 1 2
0%
j6 gyakorlatok / példak kutatasokkal, nemzetkozi trendek dijak, palyazatok életre szakmai workshopok szakmai edukaciéval, egyéeb tevékenységgel
bemutatasaval tanulmanyokkal kommunikaciojaval hivasaval tartasaval utanpotlaskepzéssel

N=87, telies minta / N=82, akik szerint az MRSZ tudna jobban inspiralni a szakmat a TCR reklamaktivitdsokban
KERDESEK: Véleménye szerint mennyire képezi a MRSZ feladatainak részét a tarsadalmi célu rekldmaktivitdsok mennyiségi CJ shqrity
vagy minéségi el6remozditasa? / Milyen tevékenységgel tudna On szerint a MRSZ jobban inspiralni a szakmat a TCR
reklamaktivitdsokban?
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